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Zu ciner Ausstellung

von Mecanorma

»Die besten Layouts fiir euro-
piische Werbe-Kampagnensc
yversammelie die Ausstellung
von Mecanorma, dem franziisi-
schen Hersteller von Letler-
Press-Schriften und technischen
Zeichen, anf die wir hier zu-
rickkommen wollen. Direi be-
merkenswerte Exponate seien
herausgehoben.

Achwng ... Applans fur die Klasse Lestang, Juangs!
Sieger der Oldiemer-Ralley!

Layour und ferrige Anzeige: Produkiwerbung fiir SchiehenFeuer.
Layout: Erika Moos-Drevensied:, Krefeld,

e
h'l.

SchlehenFeuer.

Fir alle Taucher, die nach einem I‘IEl'hFl'l.ld'lﬁEﬂ'n sagen:
Gluck, gluck-weg war er.

Links: Storyboard. Motivreihe fiir einen Werbefilm bzw. TV -Spot fiir
Wickiler Pilsner. INustration: Erika Moos-Drevensted:, Krefeld,

Die Ziclsetzung war klar:
Was sich im Diisseldorfer Hil-
ton an Bildmaterial prisentier-
te, sollte dem direkten Kontakt
zwischen werbungtreibenden
Firmen, Grafikern und kreati-
ven Mitarbeitern der Werbe-
agenturen herstellen.

In erster Linie taten das die
Layouts. Denn sie besonders
geben Einblick in die verschie-
denen Arbeitsweisen einzelner
Grafiker, Illustratoren und
Storyboard-Zeichner.

AufschluBreich zum Beispiel:
die Gegeniiberstellung  cines
Layouts und einer fertigen An-
zeigenseitefiirsSchlehenFeuer«,
Beim Vergleich fdllt auf, dab

dasnachgestellte Studio-Foto—
Symptom fiir den durchgiingig
herrschenden Konflikt zwischen
Gestaltung und funktionaler
Werbeabsicht.

Bezeichnend unter den Story-
board-Entwiirfen der Werbe-
spot fiir Wickiiler Bier. Auffal-
lend auch hier die zeichnerische
Qualitiit, die dann im produ-
zierten Spot hinter der verfilm-
ten Aktion zuriicktritt. Der Be-
trachter eines =»Bilderdreh-
buchs« hat dagepen — anders
als im fertigen Spot—die Chan-
ce, die Text-Bild-Komposition
zu durchschauen.

im, ing 4 i 1 . &a so. filr so' Bi i i
Tia, m cinem bosoudcron Durch scht Saazar Hopln Pros T B8 e, Sraokn Also. Tir soe Bict das Layout einen hisheren Grad
Anlal crinkt man Wickiller macht Wickiiler Pilsener fahe"n wir glaey - .

Pilsener! Prost! 30 vertriglicht nochmal. an Kreativitidt transportiert als



